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Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks. 

પ્રશ્ન.૧ મારે્કટટિંગ એટલે શુું? આધનુિર્ક મારે્કટટિંગનુું મહત્વ સમજાવો. 
અથવા 

(૨૦) 

પ્રશ્ન.૧ સમજાવો:  
(i) મારે્કટટિંગ નમશ્રિા ઘટર્કો    (ii)   મારે્કટટિંગ નમશ્રિે અસર ર્કરતા પટરબળો.  

 

પ્રશ્ન.૨ િવી પેદાશિા નવર્કાસિા તબક્કાઓ નવગતવાર સમજાવો.   
અથવા 

(૨૦) 

પ્રશ્ન.૨ ભાવ નિર્ાારણ નિણાયિે અસર ર્કરતા પટરબળો વણાવો.           
પ્રશ્ન.૩ નવતરણ શ્ુુંખલાિા મખુ્ય પ્રર્કારો નવષે વણાિાત્મર્ક િોંર્ લખો. 

અથવા 
(૧૫) 

પ્રશ્ન.૩ સમજાવો: 
(i) ભૌનતર્ક નવતરણ   (iv)   છૂટર્ક વેપાર અિે જથ્થાબુંર્ વેપાર 
(ii) નવતરણ શ્ુુંખલા    (v)   મધ્યસ્થીઓ 
(iii) ઓિલાઈિ નવતરણ 

 

પ્રશ્ન.૪ અભભવદૃ્ધિ નમશ્રિી વ્યાખ્યા આપી અિે અભભવદૃ્ધિ નમશ્રિા ઘટર્કો વણાવો.   
અથવા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન.૪ ચચાા ર્કરો: 
(i) વ્યક્તતગત વેચાણિા લક્ષણો  (ii)   જાહરેાતિા લક્ષણો  

 

 
ENGLISH VERSION 

 
Que.1 What is marketing? Explain importance of modern marketing. 

OR 
(20) 

Que.1 Explain:  
(i) Elements of marketing mix  (ii)   Factors affecting marketing mix 

 

Que.2 Explain in detail the steps of new product development process.  
OR 

(20) 

Que.2 Describe factors affecting pricing decisions.    
Que.3 Write a descriptive note on major types of distribution channel.   

OR 
(15) 

Que.3 Explain:  
(i) Physical distribution  (iv)   Retail and wholesaling 

(ii) Channel of distribution  (v)    Intermediaries 
(iii) Online distribution 

 

Que.4 Define promotion mix and describe elements of promotion mix.  
OR 

(15) 

Que.4 Discuss: 
(i) Features of personal selling   (ii)   Features of advertising 
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